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PLAN D'ACTION 2010

COMMUNIQUER AUPRES
DE CIBLES PRIVILEGIEES

l

LES INSTITUTIONNELS / CIBLE ECONOMIQUE / LE GRAND PUBLIC
POUVOIRS PUBLICS PROFESSIONNELLE
(CCI, CMA, services DE UETAT (PROSPECTS ENTREPRISES ET PRIVES,
MNATIONAUX ET REGIONAUX, PRESCRIPTEURS ETC.)

COLLECTIVITES ETC.)

» 1 CIBLE INTERNE:
LES ENTREPRISES
LABELLISEES
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PLAN D'ACTION 2010

RAFRAICHIR LA CHARTE
GRAPHIQUE ET LIDENTITE
VISUELLE

MODERNISER LE LOGO
POUR PLUS DE VISIBILITE
(RECHERCHES EN COURS)

)

EMTREPRISE
) PATRIMOINE WVANT




PLAN D'ACTION 2010

RAFRAICHIR LA CHARTE GRAPHIQUE
ET UIDENTITE VISUELLE
7 SCULPTURES POUR PRESENTER LES UNIVERS

Equipements Patrimoine béti Décoration Arts de la table Gastronomie Culture & Loisirs Mode & Beauté
professionnels
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PLAN D'ACTION 2010 : CREER DES OUTILS DE COMMUNICATION ADAPTES

des nouveaux supports de communication papier

« CREATION D'UNE PLAQUETTE DE PRESENTATION EPV
- EDITION DIVERSE: ANNUAIRE DES EPV ANNUEL, CATALOGUE SALONS, ETC.

Elalisle 5AS Atelier

KMnan  Terimes Mériguet-Carrére

Gastronomie

--------

b rkes vz

nnnnnnnn
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PLAN D'ACTION 2010

un nouveau
site internet,
un positionne-

CLIENTS ENTREPRISES
ment clarifié CRAND PUBLIC POTENTIELS LABELLISEES
LOGIQUE DE o Daisinnndesinsten  » Trouver des prestataires  Creer des opportunites

. et des produits rares . commerciales
MARQUE : =P e Etre assuré de la
COMMUNIQUER e Susciter des vocations  qualité et de l'excellence ¢ Contribuer a leur
CLAIREMENT SUR pour pérenniser des productions notoriété
LES BENEFICES les savoirs o ,

e Decouvrir « Offrirun espace
DU LABEL : .

s Mettre en avant les de nouveaux ralents de présentation
e 0

parcours touristiques

* Mettre a disposition
des ressources

» Créer des réseaux
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PLAN D'ACTION 2010

un nouveau
site internet,
un positionne-

ment clarifié GUIDE REFERENCE  SHOWROOM

N N | e Une sélection e Etre la vitrine
dentreprises fondée d'un savoir-faire
sur des critéres francais unique et rare
dexcellence,

d'innovation et
de savoirs rare
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PLAN D'ACTION 2010

un nouveau -
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PLAN D'ACTION 2010

un nouveau
site internet, i}
incarner o

L bl

les valeurs
du label
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PLAN D'ACTION 2010 : CREER DES OUTILS DE COMMUNICATION ADAPTES
un nouveau site internet, une redéfinition des espaces Entreprises

AXES DE PRESENTATION

Les HommEs [ Homo FaBer - VivanT)

= LES ENTREPRISES DU PATRIMOINE VIVANT
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PLAN D'ACTION 2010 : CREER DES OUTILS DE COMMUNICATION ADAPTES

un nouveau site internet, une redéfinition des espaces Entreprises

TRAITEMENT VISUEL

“PORTRAITS” DE PRODUITS

« COULEUR : mettre en valeur par la couleur

LES COULISSES

» NOIR & BLANC : pour les photographies d'ateliers
et d'equipes
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